17.04.18

LSSE - PYTANIA

1. EVENT

A. Dane osobowe/ﬂead}ﬂ - rozumiemy, Ze sg zbierane przez przedstawiciela LSSE, Z komentarzem [JZ1]: Dane osobowe tak, ale o jakie
leady chodzi/

przy uzyciu jego sprzetu stuzbowego i nie przechodzg przez agencje/inne

podmioty trzecie (w kontekscie RODO)

i.  Dane osobowe sg gromadzone przez system internetowy dedykowany do
obstugi Projektu. W praktyce dostep do danych osobowych majg tylko
pracownicy Projektu oraz Partner Projektu.

B. W briefe wymienione sa role wymagane podczas eventu (kierowca, pracownik
techniczny, animator). Czy dopuszczalne jest ich taczenie (np. kierowca i
pracownik techniczny w jednej osobie)? Dzieki korzystaniu z campera nie jest
wymagane duze zaplecze techniczne

i.  Tak, jest mozliwos$¢ potaczenia stanowiska kierowcy i prac. technicznego.

C. Ile 0sdb ze strony LSSE bedzie uczestniczyto w eventach i czy mamy uwzgledni¢
kwestie logistyczne dla nich (transport/noclegi)?

i.  Kwestie logistyczne dotyczgce os6b uczestniczacych w eventach ze strony
Zamawiajgcego po stronie LSSE SA. Jesli bedzie konieczno$¢ zapewnienia
noclegu, czy transportu, Zamawiajacy pokryje w/w koszty z wtasnych
$rodkow.

D. Czy w wybranych eventach (ktére powiaty?) bedg uczestniczy¢ dodatkowe
osoby ze strony LSSE? lle? W jakim charakterze? Czy powinni$my uwzglednic¢
kwestie logistyczne dla nich (transport/noclegi)?

L Jw.

2. PR

A. Czy w ramach wspoétpracy mediowej otrzymamy liste kontaktéw do
konkretnych tytutéw, do konkretnych oséb/dziennikarzy od LSSE?

i.  Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia planu medialnego z
uwzglednieniem poszczegdlnych nazw, tytutéw itd. (prasa, radio, telewizja).
Zamawiajacy zatwierdza ostateczna liste uwzglednionych mediow lub
zgtasza uwagi i swoje propozycje.

B. Czy zostang nam wskazane media do patronatow oraz te do wspotpracy
odptatnej?

i.  Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia propozycji konkretnych
patronatéw medialnych, przy ich wyborze kierujac sie takimi kryteriami jak:
ogladalnos$¢, czy liczba stuchaczy w zaleznosci od rodzaju medium. Zgodnie z



IWZ propozycje patronatéw medialnych podlegajg akceptacji
Zamawiajacego.
C. Czy briefingi prasowe moga odbywac sie w kamperze?
i.  Biorgc pod uwage charakter kampanii briefingi powinny odbywac sie wokot
jednostki mobilnej, w zorganizowanej przestrzeni.
D. Czy w briefingach prasowych bedzie brat czynny udziat przedstawiciel LSSE?
i.  Istnieje takie prawdopodobienstwo, ale tylko po wcze$niejszym ustaleniu z

Zamawiajgcym. Co do zasady w imieniu LSSE wypowiada sie Rzecznik
prasowy lub inna, wskazana przez Zarzad osoba.

E. Czy w dziataniach PR bedzie uczestniczyt kto$ ze strony LSSE, czy zatozy¢ cato$¢
po stronie agencji (od konceptu, po kontakty z poszczegélnymi dziennikarzami)?

i.  J.w. Koncept i kontakt z dziennikarzami dotyczacy zawarcia uméw, ustalen
co do rodzaju artykutu (sponsorowany, natywny itd.) powinien by¢
realizowany przez agencje.

3. KOMUNIKACJA

A. Czy strona www z trasg kampera bedzie utrzymywana na serwerach LSSE, czy
hosting powinien by¢ uwzgledniony w kosztorysie?
i.  Hosting moze by¢ po stronie Zamawiajacego na serwerze LSSE.
B. Komunikacja na Facebook.com - czy na potrzeby akcji ma zosta¢ zatozony
dodatkowy fanpage, czy mamy zatozy¢ przejecie obstugi istniejacego
(https://www.facebook.com/LodzkaSSE/) na czas trwania projektu? Ze wzgledu

na mozliwosci generowania zasiegéw rekomendujemy opcje nr 2 (przejecie
obstugi istniejacego)

i.  Istnieje mozliwo$¢ udostepnienia FP Strefy RozwoYou. Wykonawca otrzyma
dostep, posty byty wrzucane do , kopii roboczych” a po naszej akceptacji
publikowane.

C. Czy przewidujecie Panistwo dodatkowy budzet mediowy na wsparcie
komunikacji na FB (ptatne)? Czy jego wykorzystanie, ustawianie i rozliczanie
kampanii miatoby réwniez by¢ czes$cia zlecenia dla agencji?

i.  Dodatkowy budzet nie jest planowany. Kwota podana przez Wykonawce
musi zawiera¢ wszystkie elementy kampanii.


https://www.facebook.com/LodzkaSSE/

